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Аннотация. Статья посвящена анализу информационного потребления молодежи Крас-
ноярского края в онлайн- среде. Актуальность исследования определяется необходимо-
стью своевременного сбора эмпирического материала о способах и источниках полу-
чения информации населением в интернете. Цель исследования — выявить наиболее 
актуальные виды практик информационного онлайн- потребления молодежи Краснояр-
ского края, а также факторы их выбора. Эмпирический объект исследования: молодежь 
Красноярского края. Теоретический объект исследования: информационное онлайн- 
потребление молодежи Красноярского края. Предмет исследования: практики инфор-
мационного онлайн- потребления молодежи Красноярского края. Методы исследования. 
Теоретические: анализ литературы, сравнительный анализ. Эмпирический: анкетирова-
ние. Методы обработки данных: описательная статистика, расчет критерия Хи-квадрат 
Пирсона, расчет средних, непараметрический статистический критерий Манна–Уитни, 
корреляционный анализ. Новизна работы заключается в получении актуальных знаний 
об особенностях информационного потребления молодежи Красноярского края в ин-
тернете. На примере молодежи Красноярского края определены наиболее популярные 
среди молодежи источники получения информации в интернете, изучен уровень и фак-
торы доверия молодежи блогерам; охарактеризованы различия репертуаров информа-
ционного потребления молодежи в зависимости от пола, возраста и рода деятельности. 
Авторы выявили, что наиболее актуальными форматами потребления контента для 
молодежи Красноярского края являются прослушивание музыки, изучение новостей, 
наблюдение за жизнью людей, интернет- серфинг, чтение научно- популярных пабли-
ков, просмотр видео- обзоров. Большинство используют соцсети ВКонтакте, WhatsApp*, 
YouTube, Instagram*1 и Telegram. Наибольшим доверием пользуются следующие темати-
ки блогов: досуг и увлечения, мода и красота, питание и спорт, карьера и образование. 
В большей степени склонны доверять блогерам девушки, несовершеннолетние, учащи-
еся, жители сельских поселений. Наиболее значимыми факторами доверия молодежи 
блогерам являются: личность блогера, особенности подачи информации, репутация бло-
гера. Полученную в ходе исследования информацию важно учитывать при трансляции 
актуальной повестки на молодежную аудиторию. Перспективы исследования состоят 
в определении уровня влияния контента соцсетей на сознание и поведение молодежи.
Ключевые слова: молодежь, интернет, информация, источники информации, факто-
ры доверия, блогеры, социальные сети, информационное потребление, интернет- 
потребление.

Введение

Непрерывное развитие и трансформация информационных ресурсов, а также 
возникновение новых источников получения сведений о различных сферах жизни 

 1 Здесь и далее * означает, что компания Meta и соцсети, которыми она владеет, признаны в Рос-
сии экстремистскими и запрещены.

СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ ИНТЕРПРЕТАЦИИ 
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социума актуализирует необходимость своевременного мониторинга структуры 
контент- потребления общества. Изучение информационного потребления насе-
ления в интернете предполагает выявление наиболее популярных среди пользо-
вателей источников получения информации, а также анализ уровня и факторов 
доверия тем или иным источникам.

На сегодняшний день опубликовано множество научных работ, посвященных 
выявлению популярности блогеров, изучению факторов доверия различным источ-
никам информации, определению особенностей блогов различных тематик, ис-
следованию специфики практик медиапотребления современного пользователя. 
Так, И. М. Богдановская, Н. Н. Королева и А. Б. Углова исследуют психологические 
факторы доверия к популярным блогерам в молодежной среде (Богдановская, Ко-
ролева, Углова, 2021). Д. Бойд проводит подробнейший анализа жизни современных 
подростков в социальных сетях: рассматривает вопрос идентичности в сетевых 
пабликах, проблему достижения приватности в условиях публичного пространства 
социальной сети, а также феномены зависимости от социальных сетей и поиска 
собственного публичного круга общения (Бойд, 2020).

Неограниченный выбор ресурсов для получения информации рождает повышение 
уровня избирательности потребителей в отношении информации, распространение 
критического мышления и недоверия к различным источникам (в первую очередь 
это касается новых ресурсов).

Особенностью информационного пространства современного человека яв-
ляется то, что рост количества источников, форм и способов подачи далеко не 
всегда связан с повышением качества распространяющейся информации. Скорее, 
напротив, риск снижения качества и достоверности информации увеличивается 
в условиях роста конкуренции между современными источниками информиро-
вания. В этих условиях на первый план зачастую выходит не ценность информа-
ции или ее достоверность, а выигрышность и яркость ее подачи. В связи с этим 
высокую ценность для изучения представляют личности блогеров, подающих 
тот или иной контент. Принимая во внимание особенности осуществления мас-
совой коммуникации, выявленные еще в середине XX в. П. Лазарсфельдом, мы 
приходим к выводу о центральной роли личности блогера в цепочке массовых 
коммуникаций. Так, согласно теории двухступенчатого потока коммуникации 
Лазарсфельда, на первом этапе информация СМИ воздействует на лидеров мне-
ния, а на втором — происходит осуществление передачи информации от лидеров 
мнений населению (Брайант, 2004).

Достоверность информации сегодня зачастую уступает ее экспрессивности, 
вследствие чего активно распространяется непроверенная или заведомо не-
достоверная, фейковая информация. В особенности такой риск характерен для 
информационного потребления в молодежной среде, где критическое мышле-
ние еще формируется. Так, о негативных эффектах, связанных с распростра-
нением недостоверной информации в молодежной среде, говорится в работах 
современных отечественных и зарубежных авторов — Р. М. Айсиной, А. А. Не-
стеровой, А. В. Рачипа, Д. М. Брусенцевой, Л. А. Фаткулиной, Н.А.К. Мамедовой, 
Т. М. Петиновой, А. М. Салихова, И. П. Краснощеченко, Д. Б. Сафаровой, Л. В. Гер-
него, Е. К. Шишкиной и др. (Айсина, 2019; Рачипа, Брусенцева, Фаткулина, 2019; 
Мамедова, Петинова, 2014; Салихов, Краснощеченко, 2020; Сафарова, Гернего, 
2016; Шишкина, 2019).
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Регулярное изучение источников информирования современной молодежи, 
а также факторов доверия этим источникам является способом предупреждения 
и нивелирования негативного влияния непроверенной или заведомо ложной ин-
формации. В максимальной степени подвержены распространению недостоверной 
информации онлайн- среда (источники информации в интернете). Так, вопросам 
противодействия распространению фейков и борьбы современного общества с фе-
номеном дезинформации в интернет- среде посвящены работы таких современных 
отечественных психологов, социологов, журналистов и специалистов по связям 
с общественностью, как Н. А. Фомичева, И. Голикова, М. О. Зырянова, К. Л. Зуйкина, 
Д. В. Соколова и др. (Фомичева, 2019; Голикова, 2021; Зырянова, 2020; Зуйкина, 
Соколова, 2021). Оптимальным способом получения оперативной количественной 
информации о популярности тех или иных источников для определенной аудитории 
является социологическое исследование информационного потребления населения.

Изучение источников информирования современной молодежи актуально по 
той причине, что структура информационного потребления данной социально- 
демографической группы является во многом уникальной, отличной от структуры 
информационного потребления старших поколений. Так, С. В. Володенков и со-
авторы в результате исследования особенностей информационного потребления 
современной российской молодежи на примере студентов- политологов Финан-
сового университета приходят к выводу о том, что структура информационно-
го потребления современной молодежи демонстрирует устойчивое смещение 
акцента в информационно- коммуникационной активности с традиционного 
офлайн- пространства на цифровые онлайн- источники. В качестве следствия 
такого смещения, по заключению авторов, у молодежи возникает закономерная 
информационная перегрузка, которая порождает развитие и закрепление устой-
чивого клипового сознания. Структура клипового сознания молодежи обладает 
заметными отличиями от структуры традиционной системы информационного 
потребления старших поколений, в связи с чем целесообразно констатировать 
наличие разрыва между поколениями (Володенков, Белоконев, Суслова, 2021). 
Вопросам информационного потребления молодежи и особенностям его фор-
мирования посвящены также работы К. М. Кузнецовой, Э. Ф. Смеричевского, 
Л. В. Волошинской, Д. А. Коржовой, О. А. Максимовой, О. В. Лаукарт- Горбачевой, 
Г. З. Ефимовой, М. Ю. Семенова, Г. С. Ушкина, Е. В. Зелениной, Т. Ю. Порецкой, 
В. В. Васильченко (Кузнецова, 2019; Смеричевский, Волошинская, Коржова, 2017; 
Максимова, Лаукарт- Горбачева, 2019; Ефимова, Семенов, 2020; Ушкин, 2017; 
Зеленина, Порецкая, 2018; Васильченко, 2015). Авторы сходятся в понимании, 
что интернет- пространство сегодня является одним из значимых агентов со-
циализации и требует постоянного изучения (Дружба, Каирова, Кошман, 2019; 
Марокова, Бисинова, 2012; Рязанов, 2020; Мороз, 2020).

В декабре 2021 – январе 2022 г. авторами было проведено социологическое ис-
следование, посвященное анализу информационного потребления молодежи Крас-
ноярского края в интернете. Цель исследования — выявить наиболее актуальные 
виды практик информационного онлайн- потребления молодежи Красноярского 
края, а также факторы их выбора. Эмпирический объект исследования: молодежь 
Красноярского края. Теоретический объект исследования: информационное онлайн- 
потребление молодежи Красноярского края. Предмет исследования: практики 
информационного онлайн- потребления молодежи Красноярского края.
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Задачи исследования

1. Определить наиболее популярные форматы получения информации среди 
молодежи Красноярского края в интернете.

2. Определить наиболее популярные источники получения информации среди 
молодежи Красноярского края в интернете.

3. Измерить уровень доверия молодежи Красноярского края блогерам по различ-
ным тематикам.

4. Выявить факторы доверия молодежи Красноярского края блогерам по различ-
ным тематикам.

Методология
Исследование было проведено методом онлайн- анкетирования. Выборка: квот-

ная, репрезентативная по полу, возрастным группам и типу населения (городское 
и сельское).

Генеральную совокупность исследования составили города Красноярского края, 
в которых численность молодёжи (лиц в возрасте от 14 до 35 лет) составляет более 
15  000 чел., а также муниципальные районы, где численность молодёжи составля-
ет более 10  000 чел. Это города Красноярск, Норильск, Ачинск, Канск, Минусинск 
и Лесосибирск, а также Емельяновский, Березовский, Богучанский и Курагинский 
муниципальные районы.

По данным Красноярскстата (http://krasstat.gks.ru/), численность населения дан-
ных населенных пунктов в возрасте от 14 до 35 лет на 1 января 2021 г. составила 
560  420 человек (табл. 1). Численность населения Красноярского края в возрасте от 
14 до 35 лет составила 756  771 чел., что составляет более 70% от общей численности 
молодежи Красноярского края. Количество возрастных когорт в исследовании — 5 
(14–17 лет, 18 лет – 21 год, 22–25 лет, 26–30 лет, 31–35 лет). Табл. 1 содержит зна-
чения долей половозрастных групп в соответствии с численностью генеральной 
совокупности. В табл. 2 представлено распределение респондентов по основному 
роду деятельности (учеба или работа). Данный признак не являлся в настоящем 
исследовании квотируемым, однако использовался для в качестве критерия срав-
нения подгрупп молодежи.

В исследовании были применены следующие теоретические методы: анализ 
литературы, сравнительный анализ. Метод сбора информации: анкетирование. 
Методы обработки данных: описательная статистика, расчет средних, корреля-

Таблица 1. Представленность половозрастных когорт в генеральной совокупности
Table 1. Age and gender cohort representation in the general population

Возраст Муж Жен Всего

14–17 7% 6% 13%

18–21 7% 7% 14%

22–25 6% 7% 13%

26–30 13% 13% 26%

31–35 17% 17% 34%

Всего 50% 50% 100%
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ционный анализ, оценка статистической значимости различий между группами 
респондентов, выделенными по полу, возрасту и основному роду деятельности 
(оценка была произведена с помощью расчета и оценки критерия Хи-квадрат 
Пирсона — для номинальных переменных, и с помощью расчета и оценки критерия 
Манна–Уитни — для ранговых переменных).

При сравнении молодежи разных независимых подвыборок (выделенных по 
полу, возрасту, основному роду деятельности и территории проживания) были 
проанализированы линейные распределения ответов респондентов разных под-
выборок, а также определено наличие или отсутствие статистически значимых 
различий между данными подвыборками. Статистические гипотезы, которые 
проверялись при сравнении независимых подвыборок между собой, сформули-
рованы следующим образом:

Н0: Нет различий в ответах молодежи Красноярского края разных подвыборок 
(мужского и женского пола / разного возраста / учащихся и работающих / прожи-
вающих в городских и сельских поселениях) на тот или иной вопрос анкеты.

Н1: Различия есть.
Гипотеза Н0 принималась в случае, когда значимость статистического критерия 

(Хи-квадрат или Манна–Уитни) р > 0,05, гипотеза Н1 — в случае, когда значимость 
р < 0,05 (Сорокова, 2020).

Далее при описании результатов сравнения подвыборок молодежи Красноярско-
го края мы не будем останавливаться на тех вопросах (подпунктах вопросов), по 
которым различий не зафиксировано. Опишем лишь те индикаторы, по которым 
зафиксированы статистически значимые различия.

Основные результаты исследования

Актуальные для молодежи Красноярского края форматы получения информации 
в интернете

Для определения наиболее актуальных для молодежи способов и источников 
получения информации в интернете в анкете был предусмотрен полузакрытый 
вопрос «Сегодня в интернете имеется большое разнообразие источников и форматов 
подачи информации. Какой тип получения информации чаще всего используется 
лично Вами?». Данный вопрос предполагал выбор из неограниченного количества 
вариантов ответов, а также возможность самостоятельно написать ответ (вариант 
«другое»).

В ходе исследования было выявлено, что современная молодёжь Красноярского 
края отдает предпочтение прослушиванию музыки — 63%, чтению новостей — 

Таблица 2. Распределение респондентов по основному роду деятельности («Ваш основ-
ной род деятельности в настоящее время»)
Table 2. Respondents by main occupation (“Your main occupation at the moment”)

Группа респондентов Кол-во %

Учащиеся 506 37%

Работающие 859 63%

Всего 1365 246%
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60%, наблюдению за жизнью знакомых или знаменитостей — 42–45%, свободно-
му передвижению по страницам сайтов, чтению научно- популярных пабликов, 
просмотру видеообзоров — по 43%, просмотру смешных видео — 38% (рис 1). При 
этом 2% респондентов (26 чел.) указали кроме представленных в анкете свои 
варианты: чтение книг и научных статей (5 упоминаний), игры (5 упоминаний), 
всё понемногу (2 упоминания), а также такие варианты, как «снимаю свои бло-
ги», «смотрю фитнесс- блоги», «смотрю обучающие видео», «смотрю арт-блоги», 
«смотрю мемы», «смотрю гейм-блоги», «смотрю фильмы на YouTube» и пр. (по 1 
упоминанию).

Оценка критерия Хи-квадрат Пирсона показала, что между группами респонден-
тов, выделенными по полу, возрасту, основному роду деятельности и территории 
проживания, существует ряд статистически значимых различий в предпочтениях 
форматов получения информации в интернете (рис. 2–5, табл. 3).

Молодежь мужского пола чаще слушает музыку (68% против 57% среди молодежи 
женского пола), смотрит научно- популярные паблики (47% против 39% среди моло-
дежи женского пола), видеообзоры (47% против 38% среди молодежи женского пола) 
и пранк- блоги (6% против 4% среди молодежи женского пола). Молодежь женского 

Рис 1. «Сегодня в интернете имеется большое разнообразие источников и форматов 
подачи информации. Какой тип получения информации чаще всего используется лично 

Вами? (возможно несколько вариантов ответа)», рейтинг
Fig. 1. ”Today there is a great variety of sources and formats of information on the Internet. 

What type of information do you personally use most often? (More than one answer is possible)”. 
The rating
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пола чаще наблюдает за жизнью знаменитых и интересных людей (48% против 37% 
среди молодежи мужского пола), смотрит бьюти- блоги (23% против 7% среди молодежи 
мужского пола), лайфстайл- блоги (17% против 7% среди молодежи мужского пола).

Чем меньше возраст респондента, тем больше вероятность того, что он в ин-
тернете слушает музыку, смотрит лайфстайл- блоги и видеообзоры, наблюдает за 
жизнью знаменитых и интересных людей, смотрит смешные видео и пранк- блоги. 
Чем старше респондент, тем больше вероятность того, что он в интернете следит 
за новостями и смотрит научно- популярные паблики. Молодежи, наблюдающей 
в интернете за жизнью знакомых, больше всего в возрастной категории от 18 до 
21 года (50%). Молодежи, просматривающей в интернете бьюти- блоги, — в воз-
растной категории от 22 до 25 лет (25%).

Учащаяся молодежь чаще, по сравнению с работающей, слушает в интернете 
музыку, практикует интернет- серфинг, смотрит видеообзоры, наблюдает за жиз-

Рис 2. «Сегодня в интернете имеется большое разнообразие источников и форматов 
подачи информации. Какой тип получения информации чаще всего используется лично 

Вами? (возможно несколько вариантов ответа)», сравнение предпочтений молодежи 
разного пола при потреблении информационного контента

Fig. 2. “Today there is a great variety of sources and formats of information on the Internet. What 
type of information do you personally use most often? (Several answers are possible)”. Comparison 
of the preferences of young people of different genders in the consumption of information content
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нью знаменитых и интересных людей, смотрит смешные видео, а также бьюти-, 
лайфстайл- и пранк- блоги. Работающая молодежь чаще, по сравнению с учащейся, 
следит за новостями, читает научно- популярные паблики, изучает лайфхаки.

Городская молодежь чаще, по сравнению с молодежью сельских поселений, 
слушает в интернете музыку, читает новости, наблюдает за жизнью знаменитых 
и интересных людей, смотрит тревел- и бьюти- блоги (рис. 5).

В целом результаты исследования показывают, что предпочтения городской 
и сельской молодежи в отношении формата материала, получаемого в интернете, 
различаются слабо, при этом перечень источников и форматов подачи информации 
в городской среде несколько шире, чем в сельской.

Рис 3. «Сегодня в интернете имеется большое разнообразие источников и форматов 
подачи информации. Какой тип получения информации чаще всего используется лично 

Вами? (возможно несколько вариантов ответа)», сравнение предпочтений молодежи 
разного возраста при потреблении информационного контента

Fig. 3. “Today there is a great variety of sources and formats of information on the Internet. What type 
of information do you personally use most often? (Several answers are possible)”. Comparison of the 

preferences of young people of different ages in the consumption of information content
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Таким образом, наиболее актуальными форматами потребления контента для мо-
лодежи Красноярского края в настоящий период являются прослушивание музыки 
(63%), изучение новостей (60%), наблюдение за жизнью знакомых (45%), интернет- 
серфинг (43%), чтение научно- популярных пабликов (43%), просмотр видеообзоров 
(43%) и наблюдение за жизнью известных людей (42%). Между группами молодежи, 
выделенными по полу, возрасту, основному роду деятельности и типу населенного 
пункта проживания, установлен ряд статистически значимых различий по степени 
актуальности тех или иных форматов медиапотребления в интернете. Ниже обозна-
чим, среди каких групп молодежи наиболее востребован каждый из представленных 
в анкете типов получения информации (типы получения информации представлены 
в порядке убывания их популярности по всей выборке):

1. Прослушивание музыки: мужской пол, возраст от 14 лет до 21 года, учащиеся, 
жители городов.

Рис. 4. «Сегодня в интернете имеется большое разнообразие источников и форматов 
подачи информации. Какой тип получения информации чаще всего используется лично 

Вами? (возможно несколько вариантов ответа)», сравнение предпочтений учащейся 
и работающей молодежи при потреблении информационного контента

Fig. 4. “Today there is a great variety of sources and formats of information on the Internet. 
What type of information acquisition do you personally use most often? (Several answers 

are possible)”. Comparison of the preferences of students and working youth in the consumption 
of information content
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Рис 5. «Сегодня в интернете имеется большое разнообразие источников и форматов 
подачи информации. Какой тип получения информации чаще всего используется лично 

Вами? (возможно несколько вариантов ответа)», сравнение предпочтений молодежи 
разных территорий края при потреблении информационного контента

Fig.5. “There is a great variety of sources and formats of information on the Internet today. 
What type of information do you personally use most often? (Several answers are possible)”. 

Comparison of the preferences of young people in different local areas of the region in the 
consumption of information content

Таблица 3. Результаты расчета критерия Хи-квадрат Пирсона для сравнения ответов ре-
спондентов разных подвыборок на вопрос «Сегодня в интернете имеется большое разно-
образие источников и форматов подачи информации. Какой тип получения информации 
чаще всего используется лично Вами?»
Table 3. Results of calculating the Pearson Chi- Square for comparing the answers of the respon-
dents from different sub-samples to the question “There is a wide variety of sources and formats for 
presenting information on the Internet today. What type of information do you personally use most 
often?”

Ответ Критерий Ваш 
пол

Ваш 
возраст

Основной род 
деятельности

Тип населен-
ного пункта

1 2 3 4 5 6

Наблюдаю за жизнью 
знакомых

Хи-квадрат 2,741 4,962 1,363 2,383

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,098a 0,291a 0,243a 0,123a

Наблюдаю за 
жизнью зна мени тых 

и интересных мне 
людей

Хи-квадрат 16,651 28,691 9,952 5,936

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,000a,* 0,000a,* 0,002a,* 0,015a,*
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1 2 3 4 5 6

Смотрю смешные 
видео

Хи-квадрат 2,559 12,978 14,974 1,989
Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,110a 0,011a,* 0,000a,* 0,158a

Смотрю видеообзоры
Хи-квадрат 9,407 42,273 12,618 ,005

Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,002a,* 0,000a,* 0,000a,* 0,946a

Слушаю музыку
Хи-квадрат 16,498 51,050 51,168 13,705

Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,000a,* 0,000a,* 0,000a,* 0,000a,*

Изучаю лайфхаки
Хи-квадрат 0,908 6,791 6,001 3,382

Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,341a 0,147a 0,014a,* 0,066a

Смотрю, слушаю или 
читаю новости

Хи-квадрат 0,548 53,031 30,237 20,745
Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,459a 0,000a,* 0,000a,* 0,000a,*

Смотрю тревел- блоги
Хи-квадрат 0,012 7,597 2,292 13,653

Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,911a 0,108a 0,130a 0,000a,*

Смотрю пранк- блоги
Хи-квадрат 5,511 37,976 17,646 0,114

Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,019a,* 0,000a,* 0,000a,* 0,736a

Смотрю фуд-блоги
Хи-квадрат 0,151 3,395 3,244 6,477

Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,698a 0,494a 0,072a 0,011a,*

Смотрю лайф-
стайл- блоги (бло ги 
в формате личного 

дневни ка)

Хи-квадрат 32,850 40,688 22,391 0,195
Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,000a,* 0,000a,* 0,000a,* 0,659a

Смотрю бьюти- блоги
Хи-квадрат 66,936 25,076 16,829 1,657

Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,000a,* 0,000a,* 0,000a,* 0,198a, c

Читаю научно- 
популярные паблики

Хи-квадрат 9,866 31,732 35,827 ,002
Ст.св. 1 4 1 1
Знч. 0,002a,* 0,000a,* 0,000a,* 0,965a

Свободно пере-
двигаюсь по стра -

ни цам сайтов 
(интернет- сер финг)

Хи-квадрат 2,178 8,628 7,453 1,191
Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,140a 0,071a 0,006a,* 0,275a

Таблица 3. Окончание
Table 3. Ending of table
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2. Просмотр новостей: возраст 26–35 лет, работающие, жители городов.
3. Наблюдение за жизнью знакомых: женский пол, возраст от 18 лет до 21 года.
4. Чтение научно- популярных пабликов: мужской пол, возраст 31–35 лет, ра-

ботающие.
5. Наблюдение за жизнью знаменитых и интересных людей: женский пол, воз-

раст 14–25 лет, учащиеся, жители городов;
6. Просмотр видео- обзоров: мужской пол, возраст 14–21 и 26–30 лет, учащиеся.
7. Интернет- серфинг: учащиеся.
8. Просмотр смешных видео: возраст от 14 лет до 21 года, учащиеся.
9. Просмотр тревел- блогов: жители городов.
10. Изучение лайфхаков: работающие.
11. Просмотр бьюти- блогов: женский пол, возраст 22–25 лет, учащиеся;
12. Просмотр фуд-блогов: жители городов.
13. Просмотр лайфстайл- блогов: женский пол, возраст 14–17 лет, учащиеся.
14. Просмотр пранк- блогов: мужской пол, возраст 14–17 лет, учащиеся.

Актуальные для молодежи Красноярского края источники получения информации 
в интернете

Рейтинг наиболее популярных социальных сетей среди молодежи Красноярского 
края в возрасте 14–35 лет выглядит на начало 2022 г. следующим образом:

1. ВКонтакте (89% респондентов используют данную соцсеть; при этом 87% ука-
зали, что делают это не реже, чем несколько раз в месяц2).

2. WhatsApp* (87% — используют, 85% — используют не реже, чем несколько раз 
в месяц).

3. YouTube и Instagram* (84% и 83% соответственно — используют, по 81% — ис-
пользуют не реже, чем несколько раз в месяц).

4. Telegram (80% — используют, 78% — используют не реже, чем несколько раз 
в месяц).

5. Viber (66% — используют, 61% — используют не реже, чем несколько раз в месяц) 
(рис 6).

Далее представим результаты сравнения предпочтений групп молодежи (выделенных 
по полу, возрасту, основному роду деятельности и территории проживания) в отношении 
социальных сетей. Для этого были сопоставлены доли респондентов, использующих 
и не использующих ту или иную соцсеть. Для расчета доли использующих в каждой 
группе были суммированы доли респондентов, выбравших варианты «каждый день», 
«несколько раз в неделю», «несколько раз в месяц» и «несколько раз в год». Оценка кри-
терия Хи-квадрат Пирсона показала, что между группами молодежи, выделенными по 
полу, возрасту и основному роду деятельности, существует ряд статистически значимых 
различий по предпочтениям в отношении соцсетей (рис. 7–10, табл. 4).

Среди молодежи мужского пола значимо больше пользователей Twitch (25% 
против 12% среди молодежи женского пола) (рис. 7). Среди молодежи женского 
пола больше пользователей ВКонтакте (90% против 87% среди молодежи мужского 
пола), WhatsApp* (91% против 82% среди молодежи мужского пола), Instagram* 
(91% против 74% среди молодежи мужского пола), Viber (72% против 64% среди 
молодежи мужского пола), TikTok (55% против 47% среди молодежи мужского 

 2 Сумма выборов ответов «каждый день», «несколько раз в неделю» и «несколько раз в месяц».
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Рис 6. «Укажите, пожалуйста, какие социальные сети и платформы Вы используете? Как 
часто?», распределение ответов респондентов от 14 до 35 лет

Fig. 6. “Please indicate, which social networks and platforms and how often do you use?” 
Distribution of the answers of respondents aged from 14 to 35

Рис 7. «Укажите, пожалуйста, какие социальные сети и платформы Вы используете?», 
сравнение предпочтений молодежи разного пола в отношении используемых соцсетей
Fig.7. “Please indicate, which social networks and platforms do you use?” Comparison between the 

preferences expressed by young people of different genders with regard to the social networks they use
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пола), Одноклассники (30% против 22% среди молодежи мужского пола). Таким 
образом, полученные результаты позволяют говорить, что набор социальных сетей, 
используемых молодежной аудиторией женского пола, в целом шире, чем набор 
социальных сетей, используемых аудиторией мужского пола.

Соцсетью ВКонтакте значимо чаще пользуется молодежь 18–30 лет (92–94%), 
WhatsApp* — 26–30 лет (93%), YouTube — 14–21 и 26–30 лет (89–91%), Instagram* — 

Рис 8. «Укажите, пожалуйста, какие социальные сети и платформы Вы используете?», 
сравнение предпочтений молодежи разного возраста в отношении используемых 

соцсетей
Fig. 8. «Please indicate, which social networks and platforms do you use?» Comparison between 
preferences expressed by young people of different ages regarding the social networks they use
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22–30 лет (89–91%), Viber — 26–35 лет (74%). TikTok чаще использует молодежь 
14–17 лет (76%), при этом чем меньше возраст респондента, тем выше вероятность 
использования им данной соцсети. Соцсетью Facebook* значимо чаще пользуется 
молодежь 31–35 лет (43%), при этом чем старше респондент, тем выше вероятность 
использования им данной соцсети. Соцсеть Одноклассники наиболее популярна 
среди молодежи в возрасте 22–25 и 31–35 лет (33%), Twitch — среди молодежи 
в возрасте от 14 лет до 21 года (28–34%).

Обобщая сказанное ранее, следует отметить, что репертуар пользования соцсе-
тями у молодежи разных возрастов во многом различается. Так, WhatsApp*, Viber, 
Facebook* и Одноклассники более предпочтительны для старших групп молодежи, 
в то время как TikTok и Twitch более популярны среди подростков. ВКонтакте 
и Instagram наиболее популярны среди молодежи 18–30 лет. Также характерно, 
что Telegram используется представителями разных возрастных групп прибли-
зительно в равном объеме.

Учащаяся молодежь значимо чаще пользуется соцсетями ВКонтакте (94% против 
85% в подвыборке работающей молодежи), YouTube (88% и 81% соответствен-
но), TikTok (68% и 40% соответственно) и Twitch (28% и 13% соответственно) 
(рис. 10). Работающая молодежь — WhatsApp* (89% против 83% в подвыборке 

Рис 9. «Укажите, пожалуйста, какие социальные сети и платформы Вы используете?», сравнение 
предпочтений учащейся и работающей молодежи в отношении используемых соцсетей

Fig. 9. “Please indicate, which social networks and platforms do you use?” Comparison of the 
preferences of students and working youth with regard to the social networks they use
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учащейся молодежи), Viber (73% и 60% соответственно), Facebook* (39% и 17% 
соответственно), Одноклассники (30% и 19% соответственно). Соцсети Instagram* 
и Telegram используются учащейся и работающей молодежью приблизительно 
в равном объеме. Таким образом, популярность тех или иных соцсетей среди 
учащейся и работающей молодежи во многом различается: ВКонтакте, YouTube, 
TikTok и Twitch более предпочтительны для учащейся молодежи в сравнении 
с работающей, WhatsApp*, Viber, Facebook* и Одноклассники чаще используются 
работающей молодежью.

Молодежь городских поселений чаще (84%), чем молодежь сельских поселений, 
использует соцсеть YouTube (79%) (рис. 10). Молодежь сельских поселений — Viber 
(84% и 67% соответственно) и Одноклассники (41% и 24% соответственно). В осталь-
ном популярность соцсетей среди сельской и городской молодежи различается 
минимально.

Таким образом, наиболее популярные в молодежной среде Красноярского края 
соцсети на начало 2022 г. — ВКонтакте (используют 89%), WhatsApp* (87%), YouTube 
(84%) и Instagram* (83%), Telegram (80%), Viber (66%). Установлен ряд статистически 
значимых различий в актуальности тех или иных форматов медиапотребления 
в интернете между группами молодежи, выделенными по полу, возрасту, основ-
ному роду деятельности и типу населенного пункта проживания. Ниже обозначим, 

Рис 10. «Укажите, пожалуйста, какие социальные сети и платформы Вы используете?», 
сравнение предпочтений сельской и городской молодежи в отношении используемых 

соцсетей
Fig. 10. “Please indicate, which social networks and platforms do you use?” Comparison 
of the preferences of rural and urban youth with regard to the social networks they use
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Таблица 4. Результаты расчета критерия Хи-квадрат Пирсона для сравнения ответов ре-
спондентов разных подвыборок на вопрос «Укажите, пожалуйста, какие социальные сети 
и платформы Вы используете?
Table 4. Results of calculating the Chi-square Pearson criterion to compare the responses of respon-
dents from different sub-samples to the question “Please indicate, which social networks and plat-
forms do you use?”

Социальная сеть Критерий Пол Возраст
Основной 

род 
деятельности

Тип 
населенного 

пункта

ВКонтакте

Хи-квадрат 6,817 46,591 25,897 5,780

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,053* 0,000* 0,000* 0,056

Facebook*

Хи-квадрат 3,791 76,637 72,873 4,972

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,150 0,000* 0,000* 0,083

Одноклассники

Хи-квадрат 11,795 52,152 24,050 18,158

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,003* 0,000* 0,000* 0,000*

Viber

Хи-квадрат 11,203 45,602 23,169 15,523

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,004* 0,000* 0,000* 0,000*

Telegram

Хи-квадрат 4,255 14,070 5,111 4,127

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,119 0,080 0,078 0,127

Instagram*

Хи-квадрат 86,504 43,054 0,756 3,640

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,000* 0,000* 0,685 0,162

WhatsApp*

Хи-квадрат 24,256 33,648 11,018 3,765

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,000* 0,000* 0,004* 0,152

Twitch

Хи-квадрат 50,122 118,356 55,155 5,780

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,000* 0,000* 0,000* 0,056

YouTube

Хи-квадрат 5,005 65,818 17,753 8,600

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,082 0,000* 0,000* 0,014*

TikTok

Хи-квадрат 9,100 158,281 113,306 4,025

ст.св. 2 8 2 2

Знч. 0,011* 0,000* 0,000* 0,134
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среди каких групп молодежи наиболее популярна каждая из соцсетей (соцсети 
представлены в порядке убывания их популярности по всей выборке):

1. ВКонтакте: женский пол, 18–30 лет, учащиеся.
2. WhatsApp*: женский пол, 26–30 лет, работающие.
3. YouTube: 14–21, 26–30 лет, учащиеся, проживающие в городской местности.
4. Instagram*: женский пол, 22–30 лет.
5. Telegram: все группы.
6. Viber: женский пол, 26–35 лет, работающие, проживающие в сельской мест-

ности.
7. TikTok: женский пол, 14–25 лет, учащиеся.
8. Facebook*: молодежь 31–35 лет, работающие.
9. Одноклассники: женский пол, 31–35 лет, работающие.
10. Twitch: мужской пол, от 14 лет до 21 года, учащиеся.

Уровень доверия молодежи Красноярского края блогерам
Уровень доверия молодежи Красноярского края блогерам составляет в среднем 

2,9 балла из 5 (соответствует нейтральной оценке). Наибольшее доверие блогерам 
молодежь выражает по теме выбора досуга и увлечений (средняя оценка 3,4 балла), 
по вопросам моды и красоты (3,2 балла), питания и спорта (3,1 балла), карьеры 
и образования (3 балла) (рис. 11). По обозначенным темам оценка доверия блогерам 
выше среднего. Оценки уровня доверия молодежи блогерам ниже среднего — по 
вопросам отношений с людьми (2,9 балла), финансов и покупок (2,8 балла), исто-
рических событий (2,7 балла), юридических задач (2,6 балла), медицины (2,6), 
политических событий (2,4 балла).

В табл. 5 представлены средние значения оценок доверия блогерам по разным 
тематикам в разных группах респондентов. С целью определения значимости 
различий между оценками доверия блогерам по тем или иным вопросам в раз-

Рис 11. «Если говорить в целом, Вы доверяете или не доверяете блогерам, лидерам 
мнений или другим авторитетным для Вас лицам в следующих вопросах?» (оценка 

от 1 до 5 по 5-балльной шкале, где 1 — совершенно не доверяю, 5 — полностью доверяю), 
средние значения оценок, рейтинг

Fig.11. On the whole, do you trust or distrust bloggers, opinion leaders, or other people of authority 
on the following issues (rating from 1 to 5 on a 5-point scale, where 1 is “completely distrustful” 

and 5 is “completely trustworthy”)? Rating averages, rating
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ных группах молодежи был применен расчет критерия Манна–Уитни (данный 
метод был выбран на основании того, что равенство дисперсий по большинству 
сравниваемых групп не установлено, следовательно, неправомерно применение 
Т-критерия Стьюдента) (табл. 6).

Таким образом, в наибольшей степени молодежь Красноярского края доверяет 
блогерам по следующим темам: выбор досуга и увлечений, мода и красота, питание 
и спорт, карьера и образование. В целом, в значимо большей степени доверяют 
блогерам следующие категории молодежи: женский пол, несовершеннолетние, 
учащиеся и жители сельских поселений. Ниже обозначим группы молодежи с наи-
более высоким уровенем доверия блогерам по различным тематикам (тематики 
представлены в порядке убывания средней оценки доверия им по всей выборке):

1. Досуг и увлечения: женский пол, жители сельских поселений.
2. Мода и красота: женский пол.
3. Питание, диеты, спорт: несовершеннолетние, учащиеся, жители сельских 

поселений.
4. Карьера и образование: несовершеннолетние, учащиеся.

Таблица 5. Средние значения оценок доверия блогерам по разным тематикам в разных 
группах респондентов
Table 5. Average values of blogger credibility ratings on different topics in different groups 
of respondents
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Пол
Мужской 2,46 2,75 2,96 3,25 2,83 2,53 3,14 2,74 2,92 2,64

Женский 2,37 2,74 3,06 3,55 3,04 2,60 3,11 2,93 3,46 2,66

Возраст
14–17 2,74 3,11 3,27 3,42 3,13 2,89 3,33 3,10 3,29 2,81

18–35 2,34 2,67 2,96 3,39 2,89 2,50 3,08 2,78 3,17 2,61

Основной 
род 

деятель-
ности

Учащие ся 2,63 3,00 3,20 3,49 3,14 2,76 3,28 3,08 3,32 2,73

Работа ю-
щие 2,28 2,59 2,90 3,35 2,81 2,45 3,03 2,69 3,11 2,60

Тип 
населен-

ного 
пункта

город ские 
посе ле ния 2,41 2,74 3,01 3,38 2,92 2,57 3,10 2,82 3,17 2,62

сельские 
посе ления 2,46 2,77 3,05 3,61 3,13 2,58 3,36 3,01 3,37 2,91

Среднее по всей 
выборке 2,41 2,74 3,01 3,40 2,93 2,57 3,12 2,84 3,19 2,65
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Таблица 6. Результаты расчета критерия Манна–Уитни
Table 6. Mann- Whitney criterion calculation results
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Группирующая переменная: пол

Статистика U 
Манна- Уитни 139931 151780 155062 133161 140025 147594 148664 142807 112106 150722

Статистика W 
Уилкоксона 256334 270121 362752 340851 345786 355284 265550 354382 317867 357768

Z –3,09 –0,91 –0,22 –4,02 –2,50 –1,36 –1,30 –2,59 –8,21 –0,51

Асимпт. знч. 
(двухсто рон-

няя)
0,00 0,36 0,83 0,00 0,01 0,17 0,19 0,01 0,00 0,61

Группирующая переменная: Совершен нолетние- несовершен нолетние

Статистика U 
Манна- Уитни 31221 30684 30434 40524 34419 32465 33045 33891 37658 33141

Статистика W 
Уилкоксона 582996 583510 582209 580804 573660 579000 581673 586717 582104 575502

Z –3,85 –4,05 –4,18 –0,40 –2,53 –3,33 –3,15 –2,90 –1,16 –3,01

Асимпт. знч. 
(двухсто рон-

няя)
0,00 0,00 0,00 0,69 0,01 0,00 0,00 0,00 0,25 0,00

Группирующая переменная: Основной род деятельности

Статистика U 
Манна- Уитни 109297 104739 114308 126883 109461 112416 113797 105042 126881 119746

Статистика W 
Уилкоксона 424912 421149 429923 436961 417966 424071 427825 422248 438536 429037

Z –4,96 –5,93 –3,95 –0,83 –4,50 –4,17 –3,92 –5,93 –0,87 –2,43

Асимпт. знч. 
(двухсто рон-

няя)
0,00 0,00 0,00 0,41 0,00 0,00 0,00 0,00 0,38 0,02

Группирующая переменная: Тип населенного пункта

Статистика U 
Манна- Уитни 59503 60806 59803 51389 52279 59730 53236 56707 54090 52956

Статистика W 
Уилкоксона 567031 568334 567331 552890 551779 562233 557746 565243 554590 551457

Z –0,59 –0,34 –0,51 –2,51 –2,14 –0,43 –2,50 –1,49 –2,01 –2,45

Асимпт. знч. 
(двухсто рон-

няя)
0,55 0,73 0,61 0,01 0,03 0,67 0,01 0,14 0,04 0,01
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5. Отношения с людьми: женский пол, несовершеннолетние, учащиеся, жители 
сельских поселений.

6. Финансы и покупки: женский пол, несовершеннолетние, учащиеся, жители 
сельских поселений.

7. Оценка исторических событий: несовершеннолетние, учащиеся.
8. Юридические вопросы: несовершеннолетние, учащиеся, жители сельских 

поселений.
9. Медицина и лечение заболеваний: несовершеннолетние, учащиеся.
10. Оценка политических событий: мужской пол, несовершеннолетние, учащиеся.

Факторы доверия молодежи Красноярского края блогерам
Ключевые факторы доверия молодежи Красноярского края блогерам — это лич-

ность самого блогера (80%), особенности подачи информации (60%) и его репутация 
(51%). Незначительными факторами доверия блогерам оказались, по сообщениям 
молодежи, внешность (12%), число подписчиков (11%), доход блогера (9%) и его 
возраст (6–13%) (рис. 12-16, табл. 7).

Относительно различий в актуальности для разных групп молодежи тех или иных 
факторов доверия блогерам, справедливы следующие выводы. Личность блогера 
более важна (как фактор доверия ему) для учащейся молодежи. На особенности 
подачи блогером информации чаще обращают внимание молодежь женского пола, 
молодежь до 30 лет, учащиеся. Репутация блогера чаще является фактором доверия 
ему среди молодежи женского пола. В большей степени доверяют блогерам старше 
себя по возрасту представители мужского пола, не достигшие 21 года, учащиеся. 
На внешность блогера чаще обращает внимание молодежь 22–25 лет. Количество 
подписчиков блогера имеет большее значение для молодежи 26–30 лет.

Рис 12. «При выборе блогера, лидера мнений или другого авторитетного для Вас лица что 
для Вас имеет первостепенное значение?», рейтинг

Fig. 12. “When choosing a blogger, opinion leader, or other authority figure for you, what is 
of primary importance to you?” Rating
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Рис 13. «При выборе блогера, лидера мнений или другого авторитетного для Вас лица, что 
для Вас имеет первостепенное значение?», сравнение актуальности факторов доверия 

блогерам для молодежи разного пола
Fig.13. “In choosing a blogger, opinion leader, or other authority figure what matters most to you?” 

A comparison of the relevance of blogger trust factors for youth of different genders

Рис 14. «При выборе блогера, лидера мнений или другого авторитетного для Вас лица что 
для Вас имеет первостепенное значение?», сравнение актуальности факторов доверия 

блогерам для молодежи разного возраста
Fig. 14. “In choosing a blogger, opinion leader, or other authority figure what matters most to you?” 

Comparison of the relevance of blogger trust factors for young people of different ages
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Рис 15. «При выборе блогера, лидера мнений или другого авторитетного для Вас лица что 
для Вас имеет первостепенное значение?», сравнение актуальности факторов доверия 

блогерам для учащейся и работающей молодежи
Fig. 15. “In choosing a blogger, opinion leader, or other authority figure what matters most to you?” 

Comparison of the relevance of blogger trust factors for students and working youth

Рис 16. «При выборе блогера, лидера мнений или другого авторитетного для Вас лица что 
для Вас имеет первостепенное значение?», сравнение актуальности факторов доверия 

блогерам для городской и сельской молодежи
Fig.16. “In choosing a blogger, opinion leader, or other authority figure what matters most to you?” 

Comparison of the relevance of blogger trust factors for urban and rural youth
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Таким образом, наиболее значимыми факторами доверия блогерам для молодежи 
Красноярского края являются: его личность, особенности подачи информации, 
репутация. Внешность, число подписчиков, доход блогера и его возраст имеют 
минимальное значение.

Таблица 7. Результаты расчета критерия Хи-квадрат Пирсона для сравнения ответов 
респондентов разных подвыборок на вопрос «При выборе блогера, лидера мнений или 
другого авторитетного для Вас лица что для Вас имеет первостепенное значение?»
Table 7. Results of calculating the Pearson Chi- Square test to compare the answers of respondents 
from different sub-samples to the question “When choosing a blogger, opinion leader, or other au-
thority figure, what matters most to you?”

Критерий 
оценки 

личности 
блогера 

Критерий Пол Возраст Основной род 
деятельности

Тип населен-
ного пункта

Личность 
(ценности, 
принципы, 
установки, 
качества)

Хи-квадрат 1,041 8,696 9,027 0,252

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,307 0,069 0,003 0,616

Репутация 
(биография)

Хи-квадрат 4,126 6,421 0,974 0,035

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,042 0,170 0,324 0,852

Количество 
подписчиков

Хи-квадрат 1,273 20,383 0,590 3,795

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,259 0,000 0,442 0,051

Количество 
зарабатываемых 

денег

Хи-квадрат 0,000 9,313 0,006 3,395

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 1,000 0,054 0,941 0,065

Внешность

Хи-квадрат 9,042 32,780 21,148 0,463

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,003 0,000 0,000 0,496

Особенности 
подачи 

информации

Хи-квадрат 11,872 19,510 6,060 0,255

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,001 0,001 0,014 0,613

Возраст (это 
должен быть 

мой ровесник)

Хи-квадрат 4,434 14,949 2,895 1,517

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,035 0,005 0,089 0,218

Возраст (это 
должен человек 

старше меня)

Хи-квадрат 4,825 20,583 6,581 0,213

Ст.св. 1 4 1 1

Знч. 0,028 0,000 0,010 0,644
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Заключение

В ходе исследования удалось выявить, что наиболее актуальными форматами 
потребления контента для молодежи Красноярского края на начало 2022 г. являют-
ся: прослушивание музыки, изучение новостей, наблюдение за жизнью знакомых, 
а также известных людей, интернет- серфинг, чтение научно- популярных пабликов 
и просмотр видеообзоров.

Абсолютное большинство молодежи Красноярского края используют соцсети 
ВКонтакте, WhatsApp*, YouTube, Instagram* и Telegram.

Блогерам молодежь региона доверяет на среднем уровне (средняя оценка до-
верия — 2,9 балла из 5). При этом относительно высоким доверием пользуются 
следующие тематики блогов: досуг и увлечения, мода и красота, питание и спорт, 
карьера и образование. В целом в большей степени склонны доверять блогерам: 
молодежь женского пола, несовершеннолетние, учащиеся и жители сельских по-
селений.

Наиболее значимыми факторами доверия молодежи блогерам являются: лич-
ность блогера, особенности подачи информации, репутация блогера. Внешность, 
число подписчиков, доход блогера и его возраст имеют минимальное значение.

Полученную в ходе исследования информацию важно учитывать при трансля-
ции актуальной повестки на молодежную аудиторию. Дальнейшие перспективы 
настоящего исследования связаны с определением уровня влияния контента, 
потребляемого в интернете, на сознание и поведение молодежи. Предполагается, 
что проведение серии глубинных интервью с представителями молодежи региона 
позволит дать ответ на вопрос о том, в каком соотношении реальные события 
и интернет оказывают влияние на сознание и действия молодежи. Кроме того, 
предполагается выявление отдельных личностей, вызывающих доверие молодежи, 
а также факторы такого доверия.
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Abstract. In the article, we analyze online information consumption by the young people of 
Krasnoyarsk region. The relevance of the study is determined by the need of the timely accu-
mulation of empirical material on the ways and sources of information obtained by the pop-
ulation on the Internet. The aim of the study is to identify the most relevant types of online 
information consumption practices of young people in Krasnoyarsk region, as well as the fac-
tors of their choice. Research methods. Theoretical: Literature analysis, comparative analysis. 
Empirical: questionnaire survey. Data processing methods: descriptive statistics, calculation 
of Pearson Chi-square, calculation of averages, nonparametric Mann- Whitney statistical test, 
correlation analysis. The novelty of the work lies in obtaining relevant knowledge about the 
peculiarities of information consumption of young people in Krasnoyarsk region on the In-
ternet. Using the example of young people in Krasnoyarsk region we have identified the most 
popular information sources on the Internet, and studied the level and factors of young peo-
ple’s trust in bloggers; differences in the information consumption repertoires of young people 
according to gender, age, and occupation have been also characterized. The authors found out 
that the most relevant formats of content consumption for young people in Krasnoyarsk re-
gion are listening to music, studying the news, monitoring people’s lives, surfing the Internet, 
reading popular science publishers, and watching video reviews. The majority of young peo-
ple use VKontakte, WhatsApp*, YouTube, Instagram* and Telegram social networks. The most 
trusted blog topics are: leisure and hobbies, fashion and beauty, nutrition and sports, career 
and education. Female youth, minors, students and residents of rural settlements are more 
inclined to trust bloggers. The most significant factors in young people’s trust in bloggers are: 
a blogger’s personality, the particularities of presenting information, and a blogger’s reputa-
tion. It is important to consider the information gathered in the research when transmitting 
the current agenda to youth audiences. The prospects for the research are to identify how 
much the content of social networks affects the minds and behavior of youth.
Keywords: youth, Internet, information, information sources, trust factors, bloggers, social net-
works, information consumption, Internet consumption.
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