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Аннотация. Статья посвящена анализу содержания информационной повестки, форми-
руемой в социальной сети «ВКонтакте» в период выборов депутатов Государственной 
думы Российской Федерации VIII созыва. Актуальность исследования социальных сетей 
связана с их значительной ролью в процессе формирования установок и восприятия дей-
ствительности современной молодежью. С этой целью был проведен анализ сообществ 
молодежных общественных организаций («Российский союз молодежи» и «Российской 
союз сельской молодежи»), а также молодежных организаций политических партий, вы-
двинувших кандидатов на выборы депутатов Государственной думы Российской Феде-
рации VIII созыва. Доминирующая информационная повестка определялась на основе 
анализа новостной ленты информационного агентства «РИА Новости» в социальной 
сети «ВКонтакте». Анализ сообществ осуществлялся по двум направлениям. Во-первых, 
собрана информация по повесткам и активности аудитории. Во-вторых, был рассмо-
трен ряд характеристик информационного освещения в социальной сети «ВКонтакте»: 
демографические характеристики аудитории, ценностные ориентации и настроения 
аудитории, тематика информационных повесток, вовлеченность аудитории в инфор-
мационную повестку сообщества. Результаты исследования позволяют говорить о том, 
молодежь довольно далека от основных реальных и значимых повесток проблем и раз-
вития страны, наблюдаются различия с транслируемыми повестками «РИА Новости» как 
наиболее крупного и актуального информационного агентства. В целом и сама повестка 
«РИА Новости» конъюнктурна и транслирует актуальные новостные сводки, не ориен-
тируясь на предпочтения целевой аудитории. Партийные молодежные сообщества не 
используют для работы со сторонниками и аудиторией инструменты двухсторонней 
коммуникации, что сказывается на вовлеченности пользователей в информационную 
повестку, транслируемую сообществами. Тематика выборов как основная повестка 
в данный период не транслировалась «РИА Новости», сообществами молодежных об-
щественных организаций «ВКонтакте». Предвыборная повестка слабо транслировалась 
молодежными крыльями политических партий. Сообщества молодежных организаций, 
скорее, ориентированы на собственные приоритеты и самостоятельно создаваемую те-
кущую повестку, нежели на общеполитическую повестку в стране. Это позволяет гово-
рить о том, что молодежь вынуждена удовлетворять собственный интерес в получении 
актуальной информации о выборах в других сообществах и там вступать в обсуждение 
кандидатов, партий и их программ.
Ключевые слова: молодежь, информационная повестка, Интернет, выборы, социальные 
сети, «ВКонтакте», политические партии, молодежные организации.

 1 Исследование выполнено при финансовой поддержке РФФИ и ЭИСИ в рамках научного проекта 
№ 21-011-31366 «Образ будущего России в представлениях учащейся молодежи: факторы формиро-
вания и трансформации в условиях перемен и кризисов».
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Теоретические подходы к изучению информационной повестки 
в социальных сетях

Развитие информационно- коммуникативных технологий позволило сформи-
ровать новые каналы коммуникации с целевыми аудиториями и транслирования 
им информационных повесток. В результате Интернет превратился одновремен-
но в коммуникативную среду и канал коммуникации субъектов, транслирующих 
определенные месседжы, с их реципиентами. Глобальная сеть облегчает транс-
лирование информации посредством присущих ей характеристик: отсутствия 
посредников, кастомизации, мультмедийности и интерактивности (Филатова, 
2000). Актуальность данных свой ств Глобальной сети возрастает в условиях кри-
зиса традиционных институтов, поиска гражданами новых форматов самоорга-
низации, взаимодействия, агрегации и артикуляции интересов (Cohen, Kahne, 
2012).

Одними из ключевых каналов взаимодействия в Интернете выступают соци-
альные сети. Более того, они институционализируются, начиная выполнять опре-
деленные функции: регулятивные, коммуникативные, транслирующие, интегра-
тивные и др. (Щербакова, 2018). Социальные сети и сообщества, созданные в них, 
являются значимым, а иногда и альтернативным официальным СМИ источником 
информации не только о жизни «друзей», но и о жизни региона страны, мира 
в целом. На страницах сообществ в связи с этим зарождаются дискуссии, про-
исходит обмен мнениями, создаются условия для обсуждения общественных 
проблем (Boulianne, 2009). Особое значение в данном контексте социальные сети 
играют для молодежи (Palfrey, Gasser, 2008).

Различные общественные и политические организации, группы по интересам 
целенаправленно создают и ведут страницы, сообщества в социальных сетях 
с целью транслирования собственной повестки, позиции и оценки текущей си-
туации по волнующим их вопросам. Это позволяет структурировать социальное 
пространство, формировать устойчивые группы, обладающие признаками вну-
тригрупповой идентичности (Merle, Reese, Drews, 2019). Подобные сообщества 
и транслируемая в них информационная повестка со специфической интерпрета-
цией могут формировать новую реальность и новые смыслы для их подписчиков 
(Володенков, 2017). Возникающая таким образом коммуникация, идентичность, 
сопричастность позволяют стимулировать коллективное действие не только он-
лайн, но и офлайн. Чтобы добиться большей степени вовлеченности подписчи-
ков, их отклика на транслируемую повестку, авторы и модераторы вынуждены 
использовать эмоционально окрашенные посты, повышая тем самым остроту 
обсуждения и используемых оценочных суждений (Heiss, Schmuck, Matthes, 2019).

Отражение политической повестки в СМИ и новых медиа –значимый фактор 
социализации современной молодежи. Исследователь У. Липпман отмечал, что 
СМИ являются связующими звеньями между событиями, происходящими в мире, 
и образами этих событий в сознании людей (Липпман, 2004). В то же время сам 
контент и дискурс социальных сетей — отражение потребностей аудитории.

Однако различные повестки и месседжи оказывают неодинаковое воздействие 
на сознание граждан. Если проблема близка и понятна получателю информации, 
он непосредственно имеет «контакт» с ней, то транслируемая через СМИ и ме-
диа информация будет воспринимается через личный опыт а значит, критически 
осмысливаться, иметь меньший эффект воздействия на индивида. Если же он не 
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сталкивался с данной проблемой, она ему малознакома, то он будет более вос-
приимчив к информации СМИ, с большей вероятностью доверится ей (Дьякова, 
2003). Это наиболее важно для анализа информационного потребления молоде-
жи, в силу незначительного опыта она в большей степени подвержена воздей-
ствию СМИ и новых медиа.

Рассматривая базовую функцию Интернета — передачу информации — следует 
отметить резкое возрастание объемов общественно- политической информации 
и интенсификацию информационного обмена, что приводит к снижению каче-
ства и объема получаемых знаний, способствуя росту неопределенности поли-
тической активности (Володенков, 2012). Одним из свой ств политической куль-
туры, определяющей формы участия молодежи в политической жизни, является 
избирательность индивида в поиске, восприятии и информационном обмене. 
В условиях развития Интернета актуализируется теория подкрепления, объясня-
ющая механизмы гражданской активности (McLeod, Kosicki, McLeod, 2002). Иссле-
дователи С. Бест и Дж. Крюгер рассматривали Сеть в качестве инструмента усиле-
ния гражданской активности за счет ее использования индивидами, активными 
в офлайн- плоскости (Krueger, 2005). Исследователи К. Страндберг и Т. Карлсон 
также отмечали актуальность теории подкрепления при изучении общественно- 
политических процессов в различных странах (Strandberg, Carlson, 2016).

Таким образом, Интернет в значительной мере воздействует на механизмы 
участия граждан, в том числе и молодежи, в общественно- политическом про-
цессе. Воздействуя на социокультурные факторы, Сеть способствует распростра-
нению постматериальных ценностей, определяющих идейные образцы участия 
молодежи в политической жизни. Под влиянием Интернета также трансформи-
руется и политическая культура, которая определяет эмоциональное отношение 
индивида к общественно- политическому процессу. Развитие технологий способ-
ствует сетивизации взаимодействий активистов, что определяет субъектное уча-
стие, основанное на принципах самоорганизации и реализующееся в проектной 
форме.

Интернет способствует сокращению трансакционных издержек и упрощению 
организационных процедур, что формирует благоприятные условия для роста 
гражданской активности. В свою очередь, цифровизация гражданской активно-
сти способствует вовлечению молодежи и нередко политизации гражданской 
активности (Соколов, Барский, 2021). Участие молодежи в мероприятиях, связан-
ных с гражданской активностью, в том числе в онлайн- формах, зачастую носит 
нелояльный протестный политический характер.

Как отмечает О. В. Попова, социальные сети содержат свыше 70% размещае-
мой в Интернете информации (Попова, Суслов, 2021). Они становятся ведущими 
площадками генерации и распространения смыслов для современного общества. 
Российские исследователи указывают, что социальные сети являются основным 
источником информации для современной обучающейся молодежи (Володен-
ков, Белоконев, Суслова, 2021).

Поэтому можно говорить о том, что современная молодежь существенно от-
личается по своим ценностным характеристикам от старшего поколения. Как 
отмечает В. Радаев, включение ее в общественно- политическую активность су-
щественно изменяет социокультурный и общественно- политический ландшафт 
страны (Радаев, 2020). Это связано как с тем, что данная демографическая группа 
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не имеет наследия «советского человека» и «лихих 90-х», так и с тем, что она об-
ладает специфической коммуникационной матрицей, базирующейся на цифро-
вых каналах генерирования и трансляции информации. К аналогичным выводам 
в ходе собственных исследований пришел ранее и В. С. Комаровский (Комаров-
ский, 2013). При этом он также отмечает, что спецификой является «клиповость 
мышления» современной молодежи, которая сформировалась в результате по-
стоянного пребывания в интернет- пространстве (Образ будущего…, 2021).

В связи с этим можно утверждать, что сознание молодежи и ее основ-
ные модели поведения предопределяются Интернетом и информационно- 
коммуникативными технологиями в целом (Van Dijk, 2006). В данном контексте 
следует отметить важность тех смыслов, которые транслируются в социальных 
сетях и Интернете. Они формируют понимание молодыми людьми «сущности 
и значения всего, с чем приходится взаимодействовать» (Зубок, Чупров, Любутов, 
Сорокин, 2021). Однако важна выявленная тенденция: молодые люди, потребляя 
основную информацию из социальных сетей, становятся менее восприимчивы 
к другим, альтернативным точкам зрения (Harding, 2022). Показателем значимо-
сти информации становится не ее правдоподобность (или  какие-то другие объ-
ективные характеристики), а степень поддержки другими пользователями через 
лайки, ретвиты, репосты, комментарии: чем их больше, тем более важными и ав-
торитетными становятся смыслы размещаемых в социальных сетях сообщений 
(Володенков, Белоконев, Суслова, 2021).

Потребление смыслов и информации в целом через ИКТ, Интернет и со-
циальные сети существенно влияет на формы общественно- политической 
и информационно- коммуникативной активности людей, и в первую очередь — 
молодежи (Dunas, Vartanov, 2020). В результате актуализируется исследование 
информационного потребления в цифровой среде, доверия источникам инфор-
мации и определения среди них наиболее удобных (Kümpel, Karnowski, Keyling, 
2015).

В связи с этим цель данной статьи — выявление содержания и особенностей 
транслируемых в молодежных сообществах в Интернете смыслов в период изби-
рательной кампании по выборам депутатов Государственной думы Российской 
Федерации VIII созыва. Они не только отражают определенную общественно- 
политическую и социально- экономическую проблематику, но и формируют от-
ношение к ней современной молодежи, предопределяя ее электоральное пове-
дение.

Методика исследования
Социальные сети и мессенджеры имеют технологические особенности, кото-

рые ограничивают возможности анализа активности создаваемых сообществ 
пользователей. В связи с этим, выделяя ряд критериев, важных для сетевого ана-
лиза (открытость (возможность парсинга и поиска), прямые сообщения, создание 
групп, техническая агрегация (создание групп при помощи рекламы), добавле-
ние «ботов»-помощников), О. В. Попова отмечает, что сеть «ВКонтакте» наиболее 
открыта для такого анализа (Попова, 2018). Аудитория данной социальной сети 
в наибольшей степени соответствует целевой аудитории нашего исследования — 
российской молодежи (Аудитория социальных сетей…, 2021). Выбор данной сети 
можно также обосновать результатами исследования ряда отечественных полито-
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логов, которые продемонстрировали, что новостная лента «ВКонтакте» является 
наиболее востребованным форматом потребления общественно- политической 
информации современной молодежью (Володенков, Белоконев, Суслова, 2021).

По этим причинам авторским коллективом для анализа информационной по-
вестки и транслируемых в молодежных сообществах в Интернете смыслов была 
выбрана социальная сеть «ВКонтакте».

Анализ показал, что наибольшее количество подписчиков среди всероссий-
ских СМИ в сети «ВКонтакте» имеет информационное агентство «РИА Новости» 
(https://vk.com/ria) — более 2,6 млн. Следовательно, можно предполагать, что 
именно данное средство массовой информации имеет наибольшую аудиторию 
в этой социальной сети. Парсинг подписчиков сообщества данного СМИ показал, 
что 59% из них — в возрасте до 35 лет, что позволяет оценивать данное сообще-
ство как канал распространения федеральной информации на целевую аудито-
рию молодых людей.

Для того чтобы определить особенности информационной повестки в моло-
дежных и новостных сообществах сети «ВКонтакте» во время предвыборной кам-
пании 2021 г. были проанализированы массивы данных из целевых сообществ 
с дальнейшим сравнением их с крупнейшим информационным агентством «РИА 
Новости».

Для исследования молодежной повестки был проведен анализ двух групп мо-
лодежных организаций:

1) группы молодежных организаций — крыльев политических партий, выдви-
нувших своих кандидатов в депутаты Государственной думы Российской Федера-
ции VIII созыва (при этом группа должна была соответствовать критерию актив-
ности, т. е. в ней размещались посты в период с июня по сентябрь 2021 г.);

2) сообщества двух наиболее крупных всероссийских молодежных организа-
ций.

Таким образом, в выборку для исследования попали:
1) «Молодежь Справедливой России» — официальная группа молодежного кры-

ла партии «Справедливая Россия» (МСР) (https://vk.com/msr.spravedlivo);
2) «Молодая Гвардия Единой России» — официальная группа молодежного кры-

ла партии «Единая Россия» (МГЕР) (https://vk.com/vmgere);
3) «Ленинский коммунистический союз молодёжи Российской Федерации» — 

официальная группа молодежного крыла партии КПРФ (ЛКСМ) (https://vk.com/
vkomsomole);

4) «Молодежная организация ЛДПР» — официальная группа молодежного кры-
ла партии ЛДПР (https://vk.com/ros.molodejldpr);

5) «Российский союз сельской молодежи» (РССМ) (https://vk.com/omoo_rssm);
6) «Российский Союз Молодежи» (РСМ) (https://vk.com/rsmofficial).
Анализ деятельности сообществ проводился в период с 1 июня 2021 г. по 

18 сентября 2021 г., как наиболее активный период в информационном освеще-
нии предвыборных кампаний в России. Анализ осуществлялся по двум направ-
лениям. Во-первых, сбор информации по повесткам и активности аудитории. 
Он проходил вручную с внесением данных о каждом посте в специально раз-
работанную таблицу. Затем данные по активности аудитории, основным тема-
тикам и содержанию повесток были обработаны посредством статистического 
анализа данных в программном продукте SPSS. Во-вторых, были рассмотрены 
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следующие характеристики информационного освещения в социальной сети 
«ВКонтакте»: демографические характеристики аудитории, ценностные ори-
ентации и настроения аудитории, тематика информационных повесток, вовле-
ченность аудитории в информационную повестку сообщества. Перечисленные 
данные были собраны с помощью программы парсера. Необходимо отметить, 
что при сборе данных посредством парсинга аудитории сообществ возможно 
получение лишь тех данных, которые пользователи сами указали в описании 
личных страниц.

Анализ аудитории сообществ
Анализ аудитории сообществ изучаемых молодежных организаций показал ее 

неоднородность. Так, молодых людей в возрасте до 35 лет в группе МГЕР оказа-
лось 73%, ЛКСМ — 54% (причем мужчин в данном сообществе — 74%), ЛДПР — 
75% (также превалируют мужчины — 66%), РССМ — 67% (превалируют женщи-
ны — 59%), РСМ — 82% (превалируют женщины — 63%). В среднем практически 
треть всех пользователей указали свой возраст и все — свой пол. Можно отметить, 
что наиболее «молодежная» аудитория у МГЕР, ЛДПР и РСМ. Почти половина ау-
дитории ЛКСМ и треть аудитории РССМ не попадают в возрастное определение 
«молодежь», что говорит о несовпадении с целевой аудиторией.

Среди политических предпочтений аудитории анализируемых молодеж-
ных сообществ доминируют умеренные взгляды, исключение составляют лишь 
группы ЛКСМ (коммунистические и социалистические) и ЛДПР (либеральные 
и умеренные). Аудитория «РИА Новостей» как наиболее дифференцированного 
сообщества сочетает в себе представителей умеренных (большинство), либераль-
ных и социалистических взглядов. Подобное распределение аудитории в моло-
дежных крыльях партий способствует формированию устойчивых по полити-
ческим взглядам сообществ молодых людей, способных действовать, исходя из 
идеологических интересов их организаций. В то же время превалирование лю-
дей с умеренными взглядами, скорее, говорит об общей незаинтересованности 
в политической повестке современной молодежи. Это подтверждается и сферой 
интересов подписчиков анализируемых сообществ: интересующиеся политикой 
пользователи превалируют только в сообществах ЛКСМ и ЛДПР. Аудиторию «Мо-
лодой Гвардии Единой России» интересует в большей степени музыка и спорт. 
Для подписчиков сообществ РССМ и РСМ наибольший интерес представляют му-
зыка, спорт и путешествия, что также говорит о несегментированности и высо-
кой дифференциации интересов их аудитории.

Анализ ценностных установок аудитории сообществ показал, что для пользова-
телей приоритетны доброта и честность (наиболее популярны), смелость и упор-
ство (особенно популярно среди групп молодежных организаций политических 
партий), ум и креативность, а также юмор и жизнелюбие. Среди наиболее попу-
лярных ценностей у пользователей можно выделить: семью и детей (самые попу-
лярные), саморазвитие, совершенствование мира (у пользователей группы ЛКСМ 
это самая популярная ценность). Подобная расстановка приоритетов и ценностей 
у пользователей может говорить о важности для них в первую очередь близкого 
окружения — семьи и родственников. При этом можно также отметить довольно 
сильную ориентацию на индивидуальные ценности, которые все еще остаются 
более популярными, чем групповые.
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Анализ активности сообществ

Посредством прямого подсчета статистики по каждому посту в анализируемых 
сообществах сети «ВКонтакте» (просмотры, лайки, комментарии и репосты) были 
определены основные характеристики активности аудитории (табл. 1).

Результаты анализа собранных данных позволяют говорить о том, что наиболее 
крупным среди молодежных партийных организаций является сообщество МГЕР, 
среди непартийных — РСМ. Самая малочисленная группа — сообщество МСР 
в сети «ВКонтакте», что говорит о достаточно низкой активности аудитории этой 
организации в социальных сетях в целом. Аудитории ЛКСМ и ЛДПР примерно 
одинаковы по численности с преимуществом у молодежного крыла последней.

Количество просмотров сообщений анализируемых групп демонстрирует не-
сколько иную ситуацию. При этом следует отметить: при подобном расчете не-
обходимо учитывать, что не только подписчики сообщества могут просматри-
вать посты, но и пользователи, увидевшие его без подписки. Однако, как правило, 
они составляют незначительную долю в общем количестве просмотревших пост. 
Наименее активной по просмотрам является аудитория «РИА Новости», а наибо-
лее активной — МСР. Среди молодежных крыльев партий ситуация также неодно-
значна. При самой большой аудитории в данном сегменте МГЕР имеет наиболее 
низкую активность (особенно по сравнению с МСР). Противоположная ситуация 
наблюдается и у групп ЛДПР и ЛКСМ, где по активности аудитории в просмотрах 
лидером стала ЛКСМ, причем с достаточно высоким перевесом. Непартийные мо-
лодежные организации также показывают довольно низкую активность аудито-

Таблица 1. Активность аудитории сообществ
Table 1. Community engagement
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2631193 52701 205 135 77 0,020 0,004 0,003 0,001

МГЕР 58010 3019 88 0,6 7 0,052 0,029 0,000 0,002

МСР 1022 680 50 12 2 0,665 0,074 0,018 0,003

ЛКСМ 12346 3257 178 6 19 0,264 0,055 0,002 0,006

ЛДПР 17903 1308 39 3 4 0,073 0,030 0,002 0,003

РССМ 12980 1961 34 1 8 0,151 0,017 0,001 0,004

РСМ 66788 3491 54 4 9 0,052 0,015 0,001 0,003



55Южно-российский журнал социальных наук. 2022. Т. 23. №1South-Russian Journal of Social Sciences, 2022, 23 (1)

А. И. Соколов, Е. Д. Гребенко  Информационная повестка для молодежи в социальных сетях…

рии своих сообществ, но здесь можно отметить группу РССМ, которая, несмотря 
на меньшее количество подписчиков, опережает РСМ по активности просмотров.

Активность по лайкам, которая отражает прямую реакцию аудитории на транс-
лируемый контент, также довольно низка и аналогична описанной ситуации по 
активности просмотров. Комментарии и репосты также не пользуются попу-
лярностью в исследуемых сообществах, можно лишь выделить следующие осо-
бенности: на каждый пост в группе МГЕР в среднем приходится менее одного 
комментария. Аудитория ЛКСМ выделяется среди анализируемых сообществ 
наибольшей активностью репостов. В целом заметна довольно низкая актив-
ность аудитории всех перечисленных сообществ. Относительно активной мож-
но назвать лишь сообщество МСР (которое, как оказалось, было создано лишь 
в 2020 г.). Официальные сообщества молодежных крыльев партий являются бо-
лее активными, нежели РСМ и РССМ, что говорит о более высокой причастности 
аудитории к политической тематике, чем общественной.

Необходимо отметить, что аудитория рассматриваемых молодежных сообществ 
более активна нежели участники группы сообщества «РИА Новости», что говорит 
об определенной разнице в позиционировании страниц в социальной сети. «РИА 
Новости», несмотря на попытки введения интерактива с аудиторией в виде опро-
сов, не ставит перед собой задачу установки двухсторонней коммуникации с поль-
зователями, а просто осуществляет информационное обеспечение максимально 
широкого круга пользователей (большинство которых и составляет молодежь). 
Молодежные сообщества же наоборот более ориентированы на целевую аудито-
рию, но, несмотря на более высокую активность по сравнению с «РИА новости», 
они все же не могут полноценно привлечь аудиторию к участию внутри сообществ 
в формате диалога, что и сказывается на общей активности подписчиков.

Собранные данные позволяют говорить о том, что созданные анализируемыми 
молодежными организациями сообщества не ориентированы на выстраивание 
активной диалоговой модели коммуникации. Их аудитория не вовлечена в под-
держку (лайки), обсуждение (комментарии) и транслирование вовне (например, 
посредством репостов) генерируемых в них смыслов и информационных поводов.

Анализ информационных повесток молодежных сообществ
При просмотре всех постов анализируемых сообществ за период с 1 июня по 

28 сентября 2021 г. были определены тематики основных информационных пове-
сток, транслируемых группами своей аудитории. Основные данные представле-
ны в табл. 2 (в ней приведены повестки с более 1% от общего количества).

Необходимо отметить, что явный лидер по количеству тематик — группа «РИА 
Новости», которая транслировала наиболее актуальные повестки. Ограничиваясь 
сравнительными характеристиками, которые наглядно показывают сопряжение 
общих данных, в анализ мы не включили иные крупные повестки, транслируе-
мые информационным агентством. Наиболее часто встречающимися темами 
в новостной ленте «РИА Новости» были: COVID-19; экология; события, связан-
ные с США; события, связанные с Украиной; внешняя политика в целом; спорт 
и Олимпиада; преступность и происшествия. При этом молодежные организа-
ции не затрагивают тему внешней политики и положения в других государствах 
у себя в группах, полностью сосредотачиваясь на ситуации в России. Также моло-
дежные сообщества не транслируют информацию о происшествиях, что вполне 
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объяснимо несовместимостью форматов сообществ с данной тематикой. Темами, 
получившими наибольшее освещение как в молодежных группах, так у «РИА Но-
вости», являются: COVID-19, экология (можно объяснить общим трендом на дан-
ную тематику в мире), спорт и Олимпиада (ввиду проходивших летних Олимпий-
ских игр и чемпионата Европы по футболу). Повестки, затрагивающие развитие 
волонтерства и социальных лифтов, а также воспитание патриотизма и преем-
ственности поколений актуальны только в молодежных сообществах, особенно 
это заметно в группах МГЕР, РССМ и РСМ. Наиболее дифференцированными по 
информационным повесткам являются группы МГЕР, ЛДПР, РССМ и РСМ.

Несмотря на проходившую в тот период избирательную кампанию и сопут-
ствующее информационное освещение этого события в обществе, в группе «РИА 
Новости» значимой активности в связи с данной повесткой не замечено. Больше 
всех тематику выборов транслировали молодежные крылья политических пар-
тий (особенно ЛДПР). Непартийные молодежные организации об электоральном 
процессе практически не упоминали. Несмотря на наличие широкого круга тема-
тики повесток группы молодежных организаций, они очень часто используют со-
циальную сеть для отчетной информации о проходящих мероприятиях в рамках 

Таблица 2. Основные тематики повесток сообществ,%
Table 2. Main topics of community agendas,%

Тематика повесток 
сообществ

РИА 
новости

МГЕР МСР ЛКСМ ЛДПР РССМ РСМ

COVID-19 11,8 <1 <1 <1 2,3 <1 3,7

Экология 5,5 4,7 <1 <1 <1 2,8 <1

События, связанные с США 5,3 <1 <1 <1 <1 <1 <1

События, связанные 
с Украиной

4,7 <1 <1 <1 <1 <1 <1

Внешняя политика 
(в целом)

7,5 <1 <1 <1 <1 <1 <1

Спорт и Олимпиада 6,3 12,1 <1 <1 3,8 6,7 <1

Преступность, ДТП, 
происшествия

17,6 <1 <1 <1 <1 <1 <1

Развитие волонтерства <1 10,7 <1 <1 <1 4,0 17,7

Социальные лифты для 
молодежи

<1 4,0 <1 <1 <1 9,9 15,5

Преемственность 
поколений

<1 <1 <1 <1 <1 6,3 3

Воспитание патриотизма 
у молодежи

<1 5,4 <1 <1 <1 4,3 8,1

Общее информирование 
о выборах

<1 9,4 2,4 5,6 4,6 <1 <1

Упоминание партий 
и кандидатов

<1 4,0 10,3 4,8 16,0 <1 <1

Отчет о мероприятиях – 20,8 85,7 82,6 50,4 52,6 42,8
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их деятельности, что достаточно заметно разбавляет иную информацию в сооб-
ществе, не позволяя сосредоточиться не ней обычному пользователю.

В ходе исследования был также проведен анализ контекста (эмоционального 
окраса) размещаемых в сообществах сообщений. Оно осуществлялось по стан-
дартной шкале «положительно –нейтрально — отрицательно» (табл. 3).

Результаты сбора данных демонстрируют, что «РИА Новости» сосредоточе-
ны в основном на нейтрально- отрицательной информации. Это говорит о том, 
что группа пытается привлечь аудиторию посредством негативной информа-
ции. Молодежные сообщества, в свою очередь, ориентированы на нейтрально- 
положительное освещение своих новостей. Подобные различия вполне объясни-
мы спецификой форматов работы данных групп, ведь транслирование негативной 
информации в рамках общественно- политической деятельности у молодежных 
групп может сказаться на сохранении внимания и интереса у молодых людей, как 
целевой аудитории данных сообществ. Отметим практически полное отсутствие 
отрицательной информации у МГЕР, МСР, РССМ и РСМ и небольшую долю такого 
рода повесток у ЛКСМ и ЛДПР. Можно также сделать предположение, что аудито-
рия ЛКСМ и ЛДПР, особенно в рамках избирательной кампании, заинтересована 
в критике решений власти по определённым вопросам, что и сказывается на кон-
фликтном содержании подобных повесток.

Выводы
Результаты исследования позволяют говорить о том, что целевой аудиторией 

всех описанных сообществ является молодежь, но, несмотря на достаточно высо-
кое количество подписчиков, активность аудитории остается довольно низкой, 
что говорит о неэффективной работе с предпочтениями и позиционированием 
пользователей групп. Заметна также общая несвязанность сообществ друг с дру-
гом ввиду трансляции информации различного характера, особенно это заметно 
в сравнении групп молодежных организаций с «РИА Новости». Молодежь до-
вольно далека от основных реальных и значимых повесток, наблюдаются раз-
личия с транслируемыми повестками в «РИА Новости», наиболее крупного и ак-
туального информационного агентства. В целом и сама повестка «РИА Новости» 
конъюнктурна и транслирует актуальные новостные сводки, не ориентируясь на 
предпочтения целевой аудитории.

Партийные молодежные сообщества не используют для работы со сторонника-
ми и аудиторией инструменты двухсторонней коммуникации, что сказывается на 
вовлеченности пользователей в информационную повестку, транслируемую сооб-
ществами. Исходя из низкой вовлеченности нельзя говорить и о лояльности ауди-
тории, ведь основными ориентирами в повестках являются отчеты о проведенных 
мероприятиях, что позиционирует данные сообщества не как инструмент комму-

Таблица 3. Основное качество повесток сообществ,%
Table 3. Main quality of community agendas,%

Оценка РИА новости МГЕР МСР ЛКСМ ЛДПР РССМ РСМ

Положительная 23,50 40,30 45,20 45,20 74,80 53 62

Нейтральная 35,40 59,70 54 39,70 17,60 47 38

Отрицательная 41,20 0 0,80 15,10 7,60 0 0
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никации, а как доску объявлений о проделанной работе. Несмотря на значительное 
количество подписчиков сообществ, большинство пользователей остаются неак-
тивными и нелояльными, исключением является группа МСР (как самого актив-
ного и молодого сообщества из всех анализируемых). Это позволяет предполагать, 
что модераторы сообществ скорее преследуют цели формального отчета, нежели 
реальной информационной работы с целевой аудиторией.

Исходя из анализа деятельности молодёжных сообществ во время избиратель-
ной кампании 2021 г., можно сделать вывод, что тематика выборов как основная 
повестка в данный период не транслировалась таким крупным информационным 
агентством, как группа «РИА Новости» в соцсети «ВКонтакте», и это несмотря на 
достаточно высокую долю молодежи — целевой аудитории данного сообщества. 
Повестку выборов освещали только молодежные крылья политических партий, 
но их доля в общем содержании всех новостей довольно низкая и сильно разбав-
лена постами с отчетами о мероприятиях, что не позволяет фокусировать внима-
ние аудитории на этой теме. Непартийные молодежные организации практиче-
ски не освещали тему выборов, что логично ввиду общей незаинтересованности 
их аудитории политикой, а также, вероятно, неготовности как поддерживать кон-
кретную политическую силу, так и сталкивать членов их сообществ.

Сообщества молодежных организаций, скорее, ориентированы на собственные 
приоритеты и самостоятельно создаваемую текущую повестку, нежели на обще-
политическую повестку в стране. Это позволяет говорить о том, что молодежь 
вынуждена удовлетворять собственные потребности в получении актуальной 
информации о выборах в других сообществах и там участвовать в обсуждении 
кандидатов, партий и их программ.
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Abstract. The article analyzes the content of the information agenda formed in the social net-
work “VKontakte” during the elections to the State Duma of the Russian Federation, the 8th 
Convocation. The relevance of the study of social networks is related to their significant role in 
the process of shaping of attitudes and perceptions of reality by among young people today. For 
this purpose, we analyzed the communities of youth public organizations (the Russian Union of 
Youth and the Russian Union of Rural Youth), as well as youth organizations of political parties 
that nominated candidates for elections to the State Duma of the 8th Convocation. The domi-
nant information agenda was based on the analysis of the news feed of the RIA Novosti News 
Agency in the social network “VKontakte.” Communities were analyzed from two perspectives. 
First, information was collected in terms of audience agendas and activity. Next, a number of 
characteristics of informational coverage in the social network “VKontakte” were examined: the 
demographic characteristics of the audience, the value orientations and attitudes of the audi-
ence, the topics of information agendas, and the audience involvement in the information agen-
das of the community. The results of the study suggest that young people are quite distant from 
major and significant agendas which discuss the problems and the development of the country; 
one can also observe differences with the broadcast agendas in RIA Novosti, as the largest and 
most relevant news agency. Overall, the RIA Novosti agenda itself is opportunistic and broad-
casts current news bulletins, not oriented toward the preferences of the target audience. Party 
youth communities do not use two-way communication tools to work with supporters and au-
diences, which affects user engagement with the information agenda broadcast by the commu-
nities. The topic of elections as the main agenda during this period was not broadcast either or 
by RIA Novosti or communities of youth public organizations “VKontakte”. The electoral agenda 
was poorly articulated by the youth wings of political parties. Communities of youth organiza-
tions were more focused on their own priorities and self-created current agenda, rather than on 
the general political agenda in the country. This suggests that young people are forced to satisfy 
their own interest in receiving relevant information about elections in other communities and 
join discussions about candidates, parties and their programs there.
Keywords: youth, information agenda, Internet, elections, social networks, VKontakte, political 
parties, youth organizations.
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